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Liczba godzin dydaktycznych |15

Forma zaje¢ dydaktycznych | éwiczenia

Rygor zaliczenia zaliczenie z ocena

Jezyk wyktadowy polski

e znai rozumie podstawowe zasady transferu wiedzy do sfery gospodarczej i spotecznej
oraz komercjalizacji wynikow dziatalnosci naukowej i know-how zwigzanego z tymi
wynikami
potrafi transferowa¢ wyniki dziatalno$ci naukowej do sfery gospodarczej i spotecznej

e jest gotow do myslenia i dzialania w sposob przedsiebiorczy
zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne istotne uwarunkowania dziatalno$ci

naukowej

Ramowe efekty

uczenia sie
(8 PRK)

SZCZEGOLOWY OPIS ZAJEC

Jest to przedmiot, w ramach, ktorego doktoranci dowiedza si¢, w jaki sposob wprowadzi¢ w zycie wlasne pomysty
na komercjalizacje wynikow badan naukowych. Celem tego przedmiotu jest podanie wskazanie na kluczowe w
procesie komercjalizacji obszary, ktore moga zadecydowac o sukcesie lub porazce przedsiewziecia (projektu). Dok-
toranci dowiedza si¢ gdzie poszukiwa¢ pomystéw, w jaki sposob ocenic czy jest szansa na sukces planowanego
przedsiewzigcia, na co nalezy zwrdci¢ szczeg6lng uwage przy planowaniu i wdrazaniu innowacji, gdzie szukac
kapitatu na start i rozwdj, jak chroni¢ swoj pomyst przed kradzieza wlasnosci intelektualnej, jaka wybrac strategie
wdrazania rynkowego.

W ramach czg$ci praktycznej omoéwiony zostanie sposob przygotowania planu komercjalizacji planowanego przed-
siewzigcia oraz zaprezentowane zostang niezbedne analizy, ktore nalezy przeprowadzi¢, zanim naukowiec zdecy-
duje si¢ na realizacje badania zleconego, komercjalizacje¢ wynikow badan naukowych drogg udzielenia licencji lub
zalozenie wlasnej innowacyjnej spotki spin-off.

Metody weryfikacji

Szczegoélowe efekty uczenia sie efektéw uczenia sie

Wiedza:

W1: Ma wiedze¢ dotyczaca zagadnien zwigzanych
z transferem wiedzy z uczelni do przemystu.

W2: Ma wiedze jak pozyskiwa¢ zrodta finansowania projektow o charakterze innowa-
cyjnym.

W3: Definiuje kryteria sukcesu projektu i sukcesu zarzadzania projektem komercjaliza-
cji.

W4: Nazywa i opisuje podstawowe obszary i elementy zarzadzania projektami.

W5: Wskazuje i opisuje problemy zarzadzania zespotem projektowym.

Umiejetnosci:

U1: Zna podstawy metodyk projektowych (PMI, Agile), potrafi zaplanowa¢, opracowac
harmonogram i budzetowac projekt oraz go rozliczy¢.

U2: Potrafi przygotowac przyktadowsg Sciezke komercjalizacji wynikow badan z zakresu
swojej dyscypliny naukowej.

U3: Monitoruje, analizuje i ocenia otoczenie i interesariuszy projektu, wnioski uwzgled-
nia w planach projektu.

U4: Opracowuje, prezentuje i uzasadnia wstepny plan projektu komercjalizacji.

US5: Identyfikuje, ocenia jako$ciowo i planuje reakcje na ryzyko w projekcie komercjali-
zacji.

W1-WS5 Zadanie 1
U1-U6 oraz K1-K5
Projekt zaliczeniowy




U6: Uwzglednia w planie projektu oczekiwania jakosciowe klienta, dziata zgodnie z za-
sadami jakosci.

Kompetencje spoteczne:

K1: Dziata i mys$li w sposob systemowy, kreatywny i przedsiebiorczy.

K2: Potrafi kontaktowac¢ si¢ w ramach uczelnianego, regionalnego i krajowego ekosys-
temu innowacyjnosci.

K3: Jest zorientowany na realne potrzeby, cele i rezultaty.

K4: Jest gotowy do dziatania w warunkach niepewnosci i ryzyka.

K35: Jest otwarty na pomysty, dialog i poszukiwanie konsensusu.

TRESCI PROGRAMOWE REALIZOWANE PODCZAS ZAJEC

1. Wprowadzenie do zaje¢: miejsce i zadania komercjalizacji wynikow badan naukowych na uniwersyte-
cie szerokoprofilowym.

2. Komercjalizacja wynikow badan naukowych w $wietle ustawy 2.0 oraz regulacji uczelnianych.

3. Krajowe i regionalne inteligentne specjalizacje. Regionalny ekosystem innowacji.

4. Ekosystem innowacji UKW.

5. Podstawy zarzadzania projektami (PMI, Prince2, Agile/Scrum).

6. Lean Canvas.

7. Badania zlecone.

8. Woczesne zrddla finansowania: granty przedwdrozeniowe, vouchery, bony na innowacje, granty NCBiR
I Inne

9. Ochrona wlasnosci intelektualnej. Wspotczesne zagrozenia dla wlasnosci intelektualne;.

10. Wycena wlasnosci intelektualne;.

11. Analiza porownawcza optacalnosci komercjalizacji za pomocg udzielenia licencji oraz utworzenia
spotki spin-off.

12. Umowy o wspdlpracy i konsorcja.

13. Poszukiwanie inwestora.

14. Elevator pitch — prezentacja rozwiazan.

15. Projekt whasny — zaliczenie.

Wyktad kursowy
Metody podajace: Wyktad konwersatoryjny
Metody dydaktyczne Metody poszukujace: Metoda projektu

i techniki ksztalcenia

Cze$¢ praktyczna:

Metody poszukujace: Metoda problemowa
Metody poszukujace: Metoda projektu
Metody poszukujace: Metoda sytuacyjna

Metoda zaliczenia: projekt dotyczacy komercjalizacji wynikow badan naukowych
z zakresu dyscypliny doktoranta

Kryteria zaliczenia: przygotowanie (50%) i przedstawienie (50%) projektu w
uktadzie:

Kryteria oceniania Plan komercjalizacji (strategia i planowany model biznesowy; marketing — ana-

liza rynku, potrzeb nabywcoéw, polityki cenowej, promocji pomystu; ryzyko; ana-
liza kosztow 1 prognozy sprzedazy; zespot i jego kompetencje; niezbedne zasoby

— rzeczowe, finansowe, ludzkie, niematerialne; plany wdrozenia, rozwoju, utrzy-

mania i dyfuzji, harmonogram dziatan).

Forma i warunki zaliczenia
(forma weryfikacji efektéw
uczenia si¢)

Projekt indywidualny dotyczacy komercjalizacji wynikéw badan naukowych z za-
kresu dyscypliny doktoranta
Do zaliczenia wystarczy poprawne wypelnienie:

e |ean canvas,

o Kosztorys wg uktadu kalkulacji,

e Prezentacja wg uktadu z komitetu inwestycyjnego (max 10 slajdow).

o Wiezowska-Czepiel B., Kubiak-Cyrul A., Malinowski P., Antoniuk J. R.,
Drzewiecki A., Zalucki M., Stec P. Komercjalizacja wynikéw badan nauko-

Literatura podstawowa wych. Wolters-Kluwer Bydgoszcz 2017.

e Pietrzak-Abusewicz 1. Proces komercjalizacji wynikow B+R. Wybrane za-
gadnienia prawne. CoWinners, Poznan 2018.
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